


VIDLJIVOST EU PROJEKATA – VFO 2021.-2027.

Korisnici sredstava EU-a obvezni su:

✓ objaviti izvor svih financijskih 
sredstava EU-a koja prime

✓ upotrebljavati amblem EU-a u 
svojoj komunikaciji

✓ povećavati vidljivost EU-a

U slučaju neispunjavanja ugovornih 
obveza, financijski doprinos EU-a može 
se smanjiti



VIDLJIVOST EU PROJEKATA – VFO 2021.-2027.

Pojednostavljena pravila vezana uz obvezne elemente vidljivosti:

• amblem Europske unije • izjava o (su)financiranju 
„Financira Europska unija” ili 
„Sufinancira Europska unija”



VIDLJIVOST EU PROJEKATA – VFO 2021.-2027.

Amblem EU-a najvažniji je vizualni brend za osiguravanje vidljivosti 
financiranja EU-a:

✓ ne smije se mijenjati niti spajati s drugim grafičkim elementom ili tekstom

✓ mora biti barem iste veličine kao i najveći od drugih korištenih logotipa 
(minimalna veličina 1 cm – uz iznimke)

✓ za isticanje potpore EU-a ne smije se koristiti nijedan drugi vizualni identitet ili 
logotip



PLANIRANJE TROŠKOVA

• Korisnici provode aktivnosti informiranja i komunikacije u skladu s potpisanim ugovorom o dodjeli 
bespovratnih sredstava

• Korisnik te aktivnosti navodi u prijavnom obrascu i predviđa potreban iznos u proračunu projekta 
za Promidžbu i vidljivost

• U prijavnom obrascu potrebno je detaljno razraditi sve aktivnosti 

• Korisnici u proračunu mogu planirati dio za uključivanje medija/suradnika – ako su Pozivom takvi
troškovi prihvatljivi 

Npr. u Pozivu Obnova javne kulturne infrastrukture, PK.6.4.01, kod aktivnosti Promidžba i

vidljivost projekta kao prihvatljiv trošak navede su Mjere za medijsku i druge oblike

promidžbe rezultata projekata, a s ciljem upoznavanja javnosti

JEDNOSTAVNIJA PRAVILA VIŠE PROSTORA ZA KREATIVNOST



OBVEZE KORISNIKA – VFO 2021.-2027.

Trajne ploče i reklamni panoi postavljaju se:

✓ na jasno vidljivom mjestu na početku 
provedbe projekta

✓ ako projekt uključuje fizička ulaganja ili 
kupovinu opreme

✓ kada ukupni trošak projekta premašuje 
500 000 EUR (za EFRR i KF), odnosno 100 
000 EUR (za ESF+, FPT, EFPRA, FAMI, FUS 
ili BMVI) 

* Primjer trajne ploče iz prethodnog financijskog razdoblja



OBVEZE KORISNIKA – VFO 2021.-2027.

Ostali projekti:

✓ na jasno vidljivom mjestu postavlja se najmanje jedan tiskani plakat 
(veličine najmanje A3) ili elektronički zaslon

✓ plakat ili zaslon sadrže informacije o projektu i potpori iz fondova EU-a

* Primjer plakata iz prethodnog financijskog razdoblja * Primjer elektroničkog zaslona



OBVEZE KORISNIKA – VFO 2021.-2027.

Internetske stranice:

✓ na službenoj internetskoj stranici korisnika (ako postoji) navode se 
informacije o projektu i potpori iz fondova EU-a

✓ amblem se prikazuje na vidljivom mjestu na internetskim 
stranicama i njihovim verzijama za mobilne uređaje

✓ potrebno je pripaziti na veličinu osnovnih elemenata vidljivosti u 
odnosu na druge elemente na stranici

✓ preporuka je da elementi budu vidljivi unutar područja prikaza 
digitalnog uređaja bez potrebe pomicanja prozora



OBVEZE KORISNIKA – VFO 2021.-2027.

Internetske stranice:



OBVEZE KORISNIKA – VFO 2021.-2027.

Društvene mreže:

✓ navode se informacije o projektu i potpori 
iz fondova EU-a

✓ vizuali (fotografije, video zapisi itd.) moraju 
sadržavati osnovne elemente vidljivosti

✓ u sklopu objave o pojedinom projektu, 
preporuka je da se u samom tekstu objave 
ili kroz elemente vidljivosti spomene 
informacija o sufinanciranju EU-a

* Primjer Facebook profila iz prethodnog financijskog razdoblja



OBVEZE KORISNIKA – VFO 2021.-2027.

Operacije od strateške važnosti:

✓ ukupni trošak projekta premašuje 10 milijuna EUR

✓ prema potrebi, korisnik organizira komunikacijsko 
događanje ili aktivnosti te pravodobno uključuje 
Europsku komisiju i Upravljačko tijelo



Zašto je komunikacija važna?

- pokazat će aktivnosti vašeg projekta i njegov učinak na društvo

- omogućit će suradnju s dionicima

- pomoći u širenju rezultata vašeg projekta

- upoznati javnost s načinom na koji se troše EU/javna sredstva 

- pokazat će uspjeh europske suradnje i programa 

PROMOCIJA EU PROJEKATA



Kako komunicirati?

VIDEO: Šest razloga za komunikaciju o 
vašem projektu kojeg financira EU

Razmišljajte o svom projektu kao o…

• Putovanju na koje se možete uputiti

• Priči koju možete ispričati

• Uspomeni koju možete podijeliti



Osmislite komunikacijsku strategiju – što želite postići

Komunikacijskom strategijom 
definiramo:

1. komunikacijske ciljeve (zašto nešto 
želite učiniti?)

2. ciljanu publiku (za koga?)

3. ključne poruke (što želite reći?)

4. kanale (kako to želite reći?)

5. aktivnosti (što želite učiniti?)

6. komunikacijske pokazatelje (što 
smo postigli?)



Ključne točke komunikacijske strategije

• POSTAVLJANJE CILJEVA
- SMART kriterij – specifični (specific), mjerljivi (measurable), ostvarivi (achievable), 

realistični (realistic), vremenski utvrđeni (time-bound) 

- npr. komunikacijski cilj – Želite da za vaš projekt dozna 100 tisuća ljudi u dobi od 
20 do 60 godina

• DEFINIRANJE CILJANE PUBLIKE
- odredite tko su vaše javnosti – je li to lokalna zajednica, vlast, struka, mediji, 

potrošači ili kombinacija skupina?

- utvrdite primarne i sekundarne ciljane skupine i njihove interese, potrebe, 
karakteristike i stavove



• ODABERITE KLJUČNE PORUKE

- definirajte ključne poruke koje u svakom trenu želite komunicirati – poruke mogu 
objašnjavati zašto radite to što radite i zašto je vaš proizvod jedinstven

- neka budu kratke, jasne i pamtljive i implementirajte ih u sve što radite te ih 
učestalo ponavljajte

• DEFINIRAJTE SVOJE AKTIVNOSTI I KOMUNIKACIJSKE KANALE

- razmijenite ideje sa svojim projektnim partnerima o najboljim i najisplativijim 
komunikacijskim aktivnostima i kanalima koje možete upotrijebiti

- lokalni mediji vs. nacionalni mediji – lokalni mediji kao snažan suradnik i dobar 
početak medijske vidljivosti projekta

- društvene mreže – brz, efikasan i profitabilan način da proširite svoju priču i 
dođete do novih korisnika ili kupaca



• SAVJETI

- razradite plan komunikacijskih aktivnosti, budžet i vrijeme za svaku aktivnost

- osmislite svoj vizualni identitet – neka budu usklađeni i uravnoteženi (promotivni 
materijali, internetske stranice, računi na društvenim mrežama)

- pratite komunikacijske rezultate i na kraju mjerite uspjeh (npr. anketa o vidljivosti 
projekta, broj klikova na vašim internetskim stranicama ili analitika društvenih 
mreža…)

- neki od komunikacijskih alata: 

- objava za medije – pišite u obliku novinarske vijesti

- objava za društvene mreže – sadržaj prilagodite publici, budite kreativni

- planiranje događanja – cilj privući pozornost medija i publike

- fotografije – slika govori više od tisuću riječi 

- video materijali – prilagodite svojoj publici, komunikacijskim kanalima i 
budžetu



PROMOTIVNI MATERIJALI: 

✓ raznolikost, inovativnost

Poboljšanje posjetiteljskog kapaciteta u svrhu održivog upravljanja Parkom prirode Medvednica



PROMOTIVNI MATERIJALI:

✓ atraktivnost, kreativnost

Geo priče UNESCO Geoparka Papuk Gradski prozori u prirodu



PROMOTIVNI MATERIJALI 

✓ kvaliteta izrade, prilagođenost

Centar za posjetitelje o velikim zvijerima



FOTOGRAFIJE:



FOTOGRAFIJE:

➢ tisak ➢društvene mreže ➢mediji



VIDEO: EU projekt i komunikacijska strategija   



IZVORI

• Vidljivost i informiranje - nova pravila 2021.-2027.

• Vodič za uspješnu komunikaciju o projektu

• Uredba (EU) 2021/1060 Europskog parlamenta i vijeća od 24. lipnja 2021.

• Uporaba amblema EU-a u kontekstu programa EU-a za razdoblje 2021.-2027.

• Centar za preuzimanje vizualnih elemenata Europske komisije

• https://eufondovi.gov.hr/komunikacija-informiranje-i-vidljivost-eu-projekata-u-
razdoblju-2021-2027/

• Upute za korisnike sredstava - Informiranje, komunikacija i vidljivost

https://eufondovi.gov.hr/wp-content/uploads/2023/12/Vidljivost-i-informiranje-2021.-2027-za-web.pdf
https://op.europa.eu/hr/publication-detail/-/publication/429c34ff-7231-11ec-9136-01aa75ed71a1
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HR/TXT/HTML/?uri=CELEX:32021R1060&from=HR#d1e5631-159-1
https://commission.europa.eu/system/files/2021-05/eu-emblem-rules_hr_0.pdf
https://ec.europa.eu/regional_policy/information-sources/logo-download-center_en
https://eufondovi.gov.hr/komunikacija-informiranje-i-vidljivost-eu-projekata-u-razdoblju-2021-2027/
https://eufondovi.gov.hr/komunikacija-informiranje-i-vidljivost-eu-projekata-u-razdoblju-2021-2027/
https://strukturnifondovi.hr/wp-content/uploads/2017/03/Upute-za-korisnike-zadnja-verzija.pdf
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