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VIDUIVOST EU PROJEKATA — VFO 2021.-2027.

Korisnici sredstava EU-a obvezni su:

v’ objaviti izvor svih financijskih
sredstava EU-a koja prime U KONTEKSTU PROGRAMA EU-a

ZA RAZDOBLJE 2021.-2027.

v upotrebljavati amblem EU-a u
svojoj komunikaciji

v’ povecavati vidljivost EU-a

U slucaju neispunjavanja ugovornih
obveza, financijski doprinos EU-a moze
se smanjiti




VIDUIVOST EU PROJEKATA — VFO 2021.-2027.

Pojednostavljena pravila vezana uz obvezne elemente vidljivosti:

 amblem Europske unije * jzjava o (su)financiranju
,Financira Europska unija” ili
y,Sufinancira Europska unija”

Sufinancira
Europska unija

Sufinancira
Europska unija

Financira Financira
Europska unija Europska unija




VIDUIVOST EU PROJEKATA — VFO 2021.-2027.

Amblem EU-a najvazniji je vizualni brend za osiguravanje vidljivosti
financiranja EU-a:

AN

ne smije se mijenjati niti spajati s drugim grafickim elementom ili tekstom

AN

mora biti barem iste velicine kao i najveci od drugih koristenih logotipa
(minimalna veli¢ina 1 cm — uz iznimke)

v’ zaisticanje potpore EU-a ne smije se koristiti nijedan drugi vizualni identitet ili
logotip



PLANIRANJE TROSKOVA

Korisnici provode aktivnosti informiranja i komunikacije u skladu s potpisanim ugovorom o dodjeli
bespovratnih sredstava

Korisnik te aktivnosti navodi u prijavhom obrascu i predvida potreban iznos u proracunu projekta
za Promidzbu i vidljivost

U prijavhom obrascu potrebno je detaljno razraditi sve aktivnosti

Korisnici u proracunu mogu planirati dio za ukljucivanje medija/suradnika — ako su Pozivom takvi
troskovi prihvatljivi

Npr. u Pozivu Obnova javne kulturne infrastrukture, PK.6.4.01, kod aktivnosti Promidzba i
vidljivost projekta kao prihvatljiv trosak navede su Mjere za medijsku i druge oblike

promidzbe rezultata projekata, a s ciljem upoznavanja javnosti

JEDNOSTAVNILA PRAVILA VISE PROSTORA ZA KREATIVNOST



OBVEZE KORISNIKA = VFO 2021.-2027/.

Trajne ploce i reklamni panoi postavljaju se:

v najasno vidljivom mjestu na pocetku
provedbe projekta

v’ ako projekt ukljuéuje fizicka ulaganja ili
kupovinu opreme

v kada ukupni trosak projekta premasuje
500 000 EUR (za EFRR i KF), odnosno 100
000 EUR (za ESF+, FPT, EFPRA, FAMI, FUS
ili BMVI)

Proizvodno poduzetnicki inkubator Grubisno Polje
KK.03.1.2.01.0030

Izgradnja i opremanje poslovnog objekta

Projekt je sufinancirala Europska unija iz
Europskog fonda za regionalni razvoj

* Primjer trajne ploce iz prethodnog financijskog razdoblja



OBVEZE KORISNIKA = VFO 2021.-2027/.

Ostali projekti:

v’ najasno vidljivom mjestu postavlja se najmanje jedan tiskani plakat
(velicine najmanje A3) ili elektronicki zaslon

v’ plakat ili zaslon sadrze informacije o projektu i potpori iz fondova EU-a

* Primjer plakata iz prethodnog financijskog razdoblja * Primjer elektronickog zaslona



OBVEZE KORISNIKA = VFO 2021.-2027/.

Internetske stranice:

v' na sluzbenoj internetskoj stranici korisnika (ako postoji) navode se
informacije o projektu i potpori iz fondova EU-a

v' amblem se prikazuje na vidljivom mjestu na internetskim
stranicama i njihovim verzijama za mobilne uredaje

v’ potrebno je pripaziti na veli¢inu osnovnih elemenata vidljivosti u
odnosu na druge elemente na stranici

v' preporuka je da elementi budu vidljivi unutar podrucja prikaza
digitalnog uredaja bez potrebe pomicanja prozora



OBVEZE KORISNIKA = VFO 2021.-2027/.

Internetske stranice:




OBVEZE KORISNIKA = VFO 2021.-2027/.

Drustvene mreze:

v navode se informacije o projektu i potpori
iz fondova EU-a

Izgradnja podvoznjaka u Ulici svetog Leopolda

v' vizuali (fotografije, video zapisi itd.) moraju ® e
sadrzavati osnovne elemente vidljivosti e

v u sklopu objave o pojedinom projektu,
preporuka je da se u samom tekstu objave
ili kroz elemente vidljivosti spomene
informacija o sufinanciranju EU-a

* Primjer Facebook profila iz prethodnog financijskog razdoblja



OBVEZE KORISNIKA = VFO 2021.-2027/.

Operacije od strateske vaznosti:

v ukupni trosak projekta premasuje 10 milijuna EUR

v' prema potrebi, korisnik organizira komunikacijsko
dogadanje ili aktivnosti te pravodobno ukljucuje
Europsku komisiju i Upravljacko tijelo




PROMOCIA EU PROJEKATA

Zasto je komunikacija vazna?

- pokazat Ce aktivnosti vaseg projekta i njegov ucinak na drustvo
- omogucit ce suradnju s dionicima

- pomoci u Sirenju rezultata vaseg projekta

- upoznati javnost s na¢inom na koji se trose EU/javna sredstva

- pokazat ¢e uspjeh europske suradnje i programa



Kako komunicirati?

Razmisljajte o svom projektu kao o...
* Putovanju na koje se mozete uputiti
* Prici koju mozete ispricati

* Uspomeni koju mozete podijeliti

VIDEO: Sest razloga za komunikaciju o
vasem projektu kojeg financira EU



Osmislite komunikacijsku strategiju — Sto zelite postici

Sastaviti ...
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Komunikacijskom strategijom
definiramo:

1. komunikacijske ciljeve (zasto nesto
zelite uciniti?)

ciljanu publiku (za koga?)
kljucne poruke (Sto zelite reci?)
kanale (kako to zelite reci?)
aktivnosti (Sto zelite ucCiniti?)

AR

komunikacijske pokazatelje (Sto
smo postigli?)



Kljucne tocke komunikacijske strategije

POSTAVLJANIJE CILJEVA

- SMART kriterij — specificni (specific), mjerljivi (measurable), ostvarivi (achievable),
realisticni (realistic), vremenski utvrdeni (time-bound)

- npr. komunikacijski cilj — Zelite da za va$ projekt dozna 100 tisuéa ljudi u dobi od
20 do 60 godina

DEFINIRANJE CILJANE PUBLIKE

- odredite tko su vase javnosti — je li to lokalna zajednica, vlast, struka, mediji,
potrosaci ili kombinacija skupina?

- utvrdite primarne i sekundarne ciljane skupine i njihove interese, potrebe,
karakteristike i stavove




ODABERITE KLJUCNE PORUKE

definirajte kljucne poruke koje u svakom trenu zelite komunicirati — poruke mogu
objasnjavati zasto radite to Sto radite i zasto je vas proizvod jedinstven

neka budu kratke, jasne i pamtljive i implementirajte ih u sve sto radite te ih
ucestalo ponavljajte

DEFINIRAJTE SVOJE AKTIVNOSTI | KOMUNIKACISKE KANALE

razmijenite ideje sa svojim projektnim partnerima o najboljim i najisplativijim
komunikacijskim aktivhnostima i kanalima koje mozete upotrijebiti

lokalni mediji vs. nacionalni mediji — lokalni mediji kao snazan suradnik i dobar
pocetak medijske vidljivosti projekta

drustvene mreze — brz, efikasan i profitabilan nacin da prosirite svoju pricu i
dodete do novih korisnika ili kupaca



SAVIETI

razradite plan komunikacijskih aktivnosti, budzet i vrijeme za svaku aktivnost

osmislite svoj vizualni identitet — neka budu uskladeni i uravnotezeni (promotivni
materijali, internetske stranice, racuni na drustvenim mrezama)

pratite komunikacijske rezultate i na kraju mjerite uspjeh (npr. anketa o vidljivosti
projekta, broj klikova na vasim internetskim stranicama ili analitika drustvenih
mreza...)
neki od komunikacijskih alata:

- objava za medije — piSite u obliku novinarske vijesti
objava za drustvene mreze — sadrzaj prilagodite publici, budite kreativni
planiranje dogadanja — cilj privuci pozornost medija i publike
fotografije — slika govori vise od tisucu rijeci
video materijali — prilagodite svojoj publici, komunikacijskim kanalima i
budzetu



PROMOTIVNI MATERIJALI:

v raznolikost, inovativnost
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Poboljsanje posjetiteljskog kapaciteta u svrhu odrzZivog upravljanja Parkom prirode Medvednica



IDEJNA RJESENJA SUVENIRA V. 2 RUHICH S FOMDONS

- kutijice brendirane novim vizualnim identitetom Parka Maksimir

PROMOTIVNI MATERIJALI:

Kutijice mogu biti limene s otvorom na gornjoj strain poklopca ili u obliku privieska s
raziiéitim motivima obiljezja Parka Maksimir ifii ostalih zastienih podruéja,
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PROMOTIVNI MATERIJALI

v’ kvaliteta izrade, prilagodenost
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FOTOGRAFIJE




FOTOGRAFLJE:

> tisak » drustvene mreze » mediji

= | PIUS+ NEWS SHOW SPORT LIFEGSTYLE SCI/TECH VIRAL VIDEO

 Promo |
Bez kojeg EU projekta ne
mozete zamisliti Hrvatsku?

Sponzorirani danak, nedjelja, 12.11.2023. u 9:00

Foto: PROMO

Vise od Sest milijardi eura iz EU fondova za nove projekte u obrazovaniju,
poduzetnistvu, prometnoj infrastrukturi, zdravstvu, kulturnoj i prirodnoj
bastini
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Bez kojeg EU projekta ne mozete
zamisliti Hrvatsku?
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Glasuj na www.safu.hr




VIDEO: EU projekt i komunikacijska strategija
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IZVORI

e Vidljivost i informiranje - nova pravila 2021.-2027.

 VodicC za uspjesnu komunikaciju o projektu
 Uredba (EU) 2021/1060 Europskog parlamenta i vijec¢a od 24. lipnja 2021.
e Uporaba amblema EU-a u kontekstu programa EU-a za razdoblje 2021.-2027.

e (Centar za preuzimanje vizualnih elemenata Europske komisije

* https://eufondovi.gov.hr/komunikacija-informiranje-i-vidljivost-eu-projekata-u-
razdoblju-2021-2027/

 Upute za korisnike sredstava - Informiranje, komunikacija i vidljivost



https://eufondovi.gov.hr/wp-content/uploads/2023/12/Vidljivost-i-informiranje-2021.-2027-za-web.pdf
https://op.europa.eu/hr/publication-detail/-/publication/429c34ff-7231-11ec-9136-01aa75ed71a1
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HR/TXT/HTML/?uri=CELEX:32021R1060&from=HR#d1e5631-159-1
https://commission.europa.eu/system/files/2021-05/eu-emblem-rules_hr_0.pdf
https://ec.europa.eu/regional_policy/information-sources/logo-download-center_en
https://eufondovi.gov.hr/komunikacija-informiranje-i-vidljivost-eu-projekata-u-razdoblju-2021-2027/
https://eufondovi.gov.hr/komunikacija-informiranje-i-vidljivost-eu-projekata-u-razdoblju-2021-2027/
https://strukturnifondovi.hr/wp-content/uploads/2017/03/Upute-za-korisnike-zadnja-verzija.pdf

. www.safu.
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